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ВВЕДЕНИЕ
Кинематография играет ключевую роль в культурной жизни общества, фор-

мируя общественные взгляды, идеалы и ценности. В последние годы с учетом 
глобализации и дальнейшего развития цифровых технологий наблюдается 
устойчивый рост интереса к созданию и демонстрации кинофильмов. Эта 
тенденция особенно актуальна для небольших городов и удалённых районов 
России, где кино служит важным инструментом в формировании локальной 
идентичности и культурного пространства.

В условиях современного информационного пространства задача специ-
алистов по связям с общественностью (PR) становится крайне важной для 
поддержки и популяризации документального, игрового кино. Данные реко-
мендации помогут продуктивно представить кинособытия, используя совре-
менные коммуникационные инструменты и методы кросс-маркетинга.
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ЗНАЧИМОСТЬ РАЗВИТИЯ КИНЕМАТОГРАФИИ
1. «Культурное обогащение»: кино предоставляет уникальную возмож-

ность взаимодействия с мировой культурой. Череда кинофестивалей, пока-
зов и мастер-классов способствуют культурному обмену и интеллектуаль-
ному обогащению общественности во всех возрастных категориях.

2. «Создание сообщества»: кино не только объединяет зрителей, но и ста-
новится площадкой для формирования творческих сообществ. Такой подход 
актуален для Красноярского края, где инициирование совместных проек-
тов может способствовать развитию местного художественного потенциала 
и созданию новых форм самовыражения.

3. «Экономическое развитие»: развитие кинематографии в небольших 
городах открывает новые возможности для экономического роста. Кинофе-
стивали, киносъёмки, показы и специальные мероприятия способствуют раз-
витию туристической привлекательности региона, что в свою очередь ведёт 
к созданию новых рабочих мест и улучшению инфраструктуры.

4. «Поддержка региональных талантов»: развитие кино позволяет выяв-
лять и поддерживать авторов, режиссёров и актёров, предоставляя им плат-
форму для самовыражения и профессионального роста. Это особенно важно 
в удалённых регионах, где доступ к образовательным ресурсам и професси-
ональному развитию может быть ограничен.

5. «Устойчивость к изменениям»: в условиях вызовов и изменений, свя-
занных с глобальными экономическими и социальными процессами, под-
держка и развитие кино становится средством создания устойчивых куль-
турных и социальных связей.
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РОЛЬ СПЕЦИАЛИСТОВ ПО СВЯЗЯМ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ
В контексте презентации кинособытий в информационном простран-

стве работа специалистов по связям с общественностью (PR) в сфере кино 
становится особенно значимой. Их задача заключается не только в пред-
ставлении фильмов и мероприятий, но и в создании позитивного имиджа 
киноиндустрии, поддерживающей культурное и социальное развитие. 
Эффективная PR-стратегия, ориентированная на местную культуру и инте-
ресы жителей, позволяет не только повысить осведомленность о киносо-
бытиях, но и способствовать более широкому пониманию их внутренней  
значимости.

В работе отдела специальных проектов сотрудники КГАУК «Енисей кино», 
в первую очередь, руководствуются заблаговременным планированием 
и скрупулёзной подготовкой, вне зависимости от масштаба, статуса и места 
проведения профильных мероприятий. Так, перед организацией события, 
необходимо чётко определить и понимать, как планируемое медиа событие 
соответствует целям и задачам PR-работы в сфере кино:

 — поддержка имиджа кинокомпаний и фильмов;
 — создание позитивного информационного фона вокруг кинособытия;
 — увлечение и вовлечение целевой аудитории через различные каналы 

коммуникации;
 — формирование и укрепление отношений со СМИ, зрителями и пар-

тнёрами.

Непосредственная подготовка к кинособытию включает в себя:
 — исследование целевой аудитории: определите возраст, интересы, гео-

графию экспертов, спикеров и участников;
 — создание контента: подготовьте пресс-релизы и новости о предстоящих 

событиях, разработайте привлекательные визуальные материалы (постеры, 
тизеры, трейлеры), используйте видеоконтент для повышения вовлеченности 
(интервью с актерами, режиссёрами, с участниками съёмочной группы, заку-
лисные моменты со съемок фильмов, отзывы зрителей, тематические видео-
обзоры);

 — визуальное оформление: сделайте единый стиль для визуальных мате-
риалов, который будет отражать тематику события, при этом используйте 
яркие и запоминающиеся изображения для привлечения внимания;

 — обязательно разработайте график публикации визуального и тексто-
вого контента в соцсетях и на веб-сайте.

Неотъемлемая часть работы, которая приносит более половины успешно-
сти и эффективности проведения события: работа со СМИ, кросс-маркетинго-
вые мероприятия, взаимодействие с целевой аудиторией.

Взаимодействие со СМИ:
 — выстраивание отношений с журналистами;
 — составление базы контактов журналистов и блогеров, интересующихся 

кино;
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 — организация пресс-конференции, показов для прессы, интервью с орга-
низаторами;

 — подготовка медиа пакета с информацией о событии, участниках;
 — создание фото и видеоконтента для СМИ, что облегчит их работу;
 — распространяйте информацию через соцсети (создавайте хештеги 

и запускайте флешмобы).

Кросс-маркетинговые мероприятия:
 — участвуйте в совместных проектах с другими организациями (рекламные 

кампании, совместные акции);
 — проводите мероприятия, приуроченные к значимым событиям (премьеры 

фильмов, фестивали, встречи с создателями, круглые столы и пресс подходы);
 — используйте кросс-промоцию с другими медиа (телевидение, радио, 

онлайн-платформы).

Работа с целевой аудиторией:
 — интерактивные мероприятия (организуйте круглый стол, открытые лек-

ции, мастер-классы с участниками);
 — проведение конкурсов и акций для зрителей, вовлекающих в обсужде-

ние темы; - обратная связь (создайте каналы для обратной связи и обсужде-
ния прошедшего события: форумы, соцсети);

 — оперативная реакция на комментарии и отзывы от зрителей и критиков.

Оценка результатов:
 — анализируйте результаты PR-мероприятий (охват, вовлеченность, 

отзывы); - используйте метрики (показатели и инструменты для количествен-
ной оценки, такие как охват, количество упоминаний, уровень вовлеченности) 
для оценки эффективности имиджа и уровня узнаваемости.

Следуя данным методическим рекомендациям, специалисты отдела специ-
альных проектов КГАУК «Енисей Кино» эффективно представляют киносо-
бытия в информационном пространстве России и Красноярского края, фор-
мируя положительный имидж фильмов и углубляя взаимодействие с целевой 
аудиторией. Важно помнить, что 
современный PR — это не только 
информирование, но и созда-
ние сообщества вокруг искусства 
кино. Такой подход позволяет 
выстраивать комплекс действий 
по продвижению кинематографа, 
акцентируя внимание на культуре, 
интересах и потребностях людей, 
что становится залогом успешного 
развития кинематографии в нашем 
регионе.
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ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
КГАУК «Енисей Кино»

КГАУК «Енисей Кино» — это учреждение культуры, расположенное в Крас-
ноярском крае, которое активно занимается продвижением и развитием 
кинематографии в регионе. Учреждение ориентировано на создание доступ-
ной кино инфраструктуры, организацию показов фильмов, просветительских 
мероприятий, а также на развитие культурного обмена и взаимодействия 
с местным сообществом.

Благодаря чёткому следованию и соблюдению медиа-планов, расписанию 
кинособытий и постоянному взаимодействию с профильными учреждениями, 
средствами массовой информации, общественностью и коммерческими орга-
низациями, сотрудники отдела специальных проектов КГАУК «Енисей Кино» 
выработали стратегию и доказали на практике её эффективность по основ-
ным направлениям деятельности учреждения. 

3.1. Кинотеатральная деятельность
Работники отдела специальных проектов КГАУК «Енисей Кино» посред-

ством реализации стратегического подхода к развитию кинематографии 
в крае и постоянному сотрудничеству как с федеральными, так и с регио-
нальными кинокомпаниями и кинопрокатчиками обеспечивают жителей 
Красноярского края доступом к качественным фильмам — как отечественным, 
так и зарубежным. Учреждение организует регулярные показы, включая пре-
мьеры новых фильмов, документальных картин и авторского кино, что позво-
ляет зрителям познакомиться с разнообразием современного киноискусства. 

Немаловажную роль в этом процессе, играет освещение таких событий. 
Для каждого из мероприятий, в зависимости от специфики, жанра, целей 
и потенциальной аудитории, подбираются уникальные формы подачи и анон-
сирования.

3.2. Просветительские программы
КГАУК «Енисей Кино» активно проводит мастер-классы, лекции и обсуж-

дения с участием профессионалов киноиндустрии. Эти мероприятия наце-
лены на развитие умений и навыков в различных областях кинематографа 
и привлечение новых талантов.

Учреждение занимается популяризацией кинообразования среди моло-
дежи, предлагая курсы и семинары для школьников, что помогает формиро-
вать новую волну творческих личностей, способствовать ранней профори-
ентации.

3.3. Кросс-культурные и кросс-медийные проекты
КГАУК «Енисей Кино» активно поддерживает сотрудничество с другими 

сферами культуры и искусств, включая музыку, театр и визуальные искусства. 
Такие кросс-проекты позволяют представить кино как многогранный вид 
искусства и обеспечить синергию между различными творческими направ-
лениями.
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Участие в фестивалях и культурных событиях помогает привлечь внима-
ние широкой аудитории и повысить узнаваемость региональных авторов 
и их работ.

3.4. Работа с целевой аудиторией
КГАУК «Енисей Кино» сфокусировано на взаимодействии с жителями 

Красноярского края, адаптируя свои программы и мероприятия под интересы 
и предпочтения локального населения. Это позволяет формировать стабиль-
ную зрительскую аудиторию и проводить успешные разовые мероприятия. 
Учреждение активно собирает обратную связь от зрителей, что позволяет 
корректировать программы и делать их более целенаправленными и акту-
альными.

3.5. Продвижение культуры и имиджа кино
КГАУК «Енисей Кино» является активным участником культурной жизни 

региона, способствуя формированию положительного имиджа киномато-
графии. Это особенно важно в контексте популяризации искусства кино 
в небольших городах и районах, где доступ к культурным ресурсам может 
быть ограничен.

Специальное внимание уделяется тематическим программам и фестива-
лям, которые выявляют актуальные социальные тематики и поддерживают 
культурное разнообразие.

Учреждение также активно работает над созданием медийного контента, 
который способствуют возможности рассказать о новых фильмах и меропри-
ятиях, а также об интересных аспектах киноиндустрии и её влиянии на обще-
ство.
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ФОРМАТЫ И СПОСОБЫ ОРГАНИЗАЦИИ МЕРОПРИЯТИЙ ДЛЯ 
ПОПУЛЯРИЗАЦИИ КИНЕМАТОГРАФИИ В ГОРОДАХ  

И РАЙОНАХ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Кинематография занимает особое место в культурной жизни общества, 

являясь важным инструментом для формирования общественного мнения, 
передачи культурных и социальных ценностей, а также для стимулирования 
креативного самовыражения. Для малых городов и удалённых районов, а также 
крупных населённых пунктов Красноярского края поддержка и развитие кино 
является важной задачей, способствующей не только культурному обогаще-
нию, но и социально-экономическому развитию.

В условиях регионов, где доступ к культурным и образовательным ресурсам 
может быть ограничен, кино становится «окном» в мир искусства и культуры 
для широкой аудитории. Оно может обогащать людей яркими впечатлени-
ями, сплачивать сообщество, а также привлекать внимание к краевым талан-
там. Важным аспектом этого процесса является активное вовлечение краевых 
жителей, специалистов образовательных учреждений в кино, что помогает 
создать устойчивую культурную экосистему.

Специалисты по связям с общественностью в области кино играют клю-
чевую роль в этой пирамиде, разрабатывая и реализуя мероприятия, направ-
ленные на популяризацию кинематографии. Они не только занимаются рекла-
мой и продвижением, но и создают платформы для общения, обмена мнениями 
и вдохновения. Используя современные подходы и методы, такие как органи-
зация фестивалей, мастер-классов и совместных акций, они могут способство-
вать более глубокому вовлечению целевой аудитории в киноискусство. В этом 
контексте развитие стратегии по популяризации кино становится необходи-
мой задачей для формирования интереса к кинематографу. Понимание теку-
щих трендов, потребностей сообщества и возможностей для взаимодействия 
позволяет создать мероприятия, которые не только информируют, но и вдох-
новляют, вовлекают зрителей всех возрастов и интересов в мир кино.

В данной части методических рекомендаций рассмотрим разнообразные 
способы и форматы мероприятий, подходящих для популяризации кинемато-
графии в городах и районах Красноярского края. Эти мероприятия доказали 
свою эффективность в процессе установления связи между местными жите-
лями, кинокомпаниями и культурными учреждениями, а также воспитали новую 
волну зрителей, открытых для интересных идей и форматов в кино, что в боль-
шой степени будет способствовать развитию культурной жизни региона.

В данных методических рекомендациях, мы отразили лишь самые главные 
и наиболее эффективные варианты. Вы можете их комбинировать и создавать 
свои собственные формы. Единственное, на что необходимо обратить внима-
ние — это принципы реализации каждого проекта:

а) «Организация кинофестивалей»: проведение локальных кинофестива-
лей, посвящённых таким направлениям как документальное кино, социальное 



11

кино или молодёжное творчество. Это создаёт платформу для демонстрации 
работ краевых авторов и приглашённых гостей. К примеру, Международный 
фестиваль фильмов для детей и юношества «Герой», который взял своё начало 
в 2018 году, став через два года международным. Так при подготовке и прове-
дении фестиваля были использованы следующие средства:

 — официальный сайт фестиваля https://geroyfilm.ru. Данный ресурс позво-
ляет представлять основную информацию о фестивале, включая программу, 
расписание мероприятий, информацию об участниках. Регу-
лярные обновления на сайте помогают поддерживать инте-
рес и информировать аудиторию о новостях фестиваля;

 — социальные сети фестиваля.
Такие площадки более интерактивны, что позволяет опе-
ративно информировать аудиторию о происходящих изме-
нениях, поддерживать интерес за счёт размещения виде-
о-анонсов, постов о фильмах, интервью с режиссёрами 
и участниками фестиваля, а также получать актуальную обратную связь. 
Использование хештегов, таких как #geroyfilm #фестивальгерой #енисейкино, 
создаёт ресурс для объединения постов и создания сообществ вокруг фести-
валя;

 — подготовка и рассылка пресс-релизов местным и федеральным СМИ. 
Привлечение внимания журналистов через личные и рабочие контакты. Так, 
для освещения фестиваля в 2024 году были привлечены почти семьдесят 
информагентств, телекомпаний, радиостанций и печатных изданий. В число 
СМИ, освещавших и получивших пресс-релизы, вошли как российские, так 
и международные журналисты; 

 — специальные мероприятия, организация которых так же входит в ком-
петенцию специалистов отдела специальных проектов КГАУК «Енисей Кино». 
Круглые столы, панельные дискуссии и встречи с участниками фестиваля, 
открытые обсуждения фильмов и актеров, создали дополнительные точки вза-
имодействия с аудиторией, позволив вовлечь её в обсуждение;

 — сопровождение мероприятий, в рамках которого необходимо уделить 
большое внимание локациям, где будут проходить непосредственно кинопо-
казы и встречи. Каждая из площадок должна быть не просто залом с серыми 
стенами, а быть наполненной контентом. Кейтеринг, фотозоны, аниматоры, 
POS-материалы, должны сопровождать любое событие. Для эффективного 
поиска партнёров на мероприятие, специалистами использовалась «точеч-
ная», а не автоматическая E-mail рассылка. 

E-mail рассылка по поиску партнёров — это эффективный способ расширить 
сеть контактов, привлечь новых деловых партнёров и укрепить сотрудниче-
ство. Однако для того, чтобы такие рассылки были успешными, необходимо 
продумать стратегию, которая поможет заинтересовать потенциальных пар-
тнёров и избежать попадания писем в спам. Вот основные шаги по организа-
ции такой рассылки:



12

б) Определите цели и аудиторию:
 — цели рассылки: определите, что вы хотите достичь с помощью рассылки 

— найти дистрибьюторов, инвесторов, совместные проекты или стратегиче-
ские партнёрства. Это поможет вам сформулировать ключевые сообщения;

 — определение целевой аудитории: определите, какие компании или 
специалисты могут быть вам интересны в качестве партнёров. Это может 
зависеть от отрасли, географического положения или других критериев.

в) Создание базы контактов:
 — исследование рынка: проведите исследование и соберите контакты 

компаний и лиц, которые соответствуют вашему профилю идеального пар-
тнёра. Это могут быть как холодные контакты, так и потенциальные партнёры, 
с которыми вы уже имели дело.

г) Персонализация и сегментация:
 — персонализация писем: каждое письмо должно быть адаптировано под 

конкретного получателя. Указывайте имя адресата, делайте акцент на том, 
почему именно это партнёрство может быть взаимовыгодным.

д) Создание контента письма: 
 — привлекательный заголовок: заголовок должен привлекать внимание 

и сразу давать понять, в чём суть предложения. Избегайте слишком общих 
формулировок;

 — краткость и ясность: в тексте письма сразу обозначьте, зачем вы пишете 
и что именно предлагаете. Постарайтесь уложиться в несколько абзацев, 
чтобы не перегружать адресата;

 — уникальное торговое предложение (УТП): сформулируйте чётко, какую 
выгоду получит партнёр от сотрудничества с вами;

 — призыв к действию: в конце письма добавьте чёткий призыв к дей-
ствию — например, предложите созвониться, назначить встречу или прислать 
дополнительную информацию.

е) Автоматизация и отправка:
 — планирование времени отправки: оптимально отправлять письма 

в рабочие дни и время, когда адресаты вероятнее всего прочтут ваше сооб-
щение (например, утром в будний день).

ж) Поддержание связи:
 — продолжение общения: если потенциальный партнёр выразил интерес, 

важно поддерживать контакт и не затягивать с ответом. В случае отсутствия 
ответа можно аккуратно напомнить о себе через некоторое время;

 — информирование о новостях и успехах: после первой рассылки под-
держивайте связь с партнёрами, информируя их о значимых новостях компа-
нии или успешных кейсах;
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 — массовая E-mail рассылка по поиску партнёров — это не просто способ 
отправки писем, но и возможность построить долгосрочные и взаимовыгод-
ные отношения. Подходя к этому процессу с вниманием к деталям и уваже-
нием к получателям, вы сможете значительно повысить свои шансы на успех 
в поиске партнёрских связей.

з) «Специальные показы»: Организация и проведение показов новых филь-
мов с последующими обсуждениями или встречами с создателями. Это может 
быть полезным для обмена опытом и вовлечения зрителей в обсуждение. Для 
эффективной реализации данного направления, используются такие каналы 
привлечения аудитории и распространения информации как:

 — официальный сайт учреждения https://enisey-kino.ru. Так можно озна-
комить аудиторию не только с конкретным событием, но и рассказать обо 
всей деятельности учреждения и привлечь внимание к другим мероприятиям, 
акциям, информация о которых может быть размещена на сайте, вне конкрет-
ного события («всплывающие» окна, опросники, контекстная реклама).

 — социальные сети учреждения: 

Данные ресурсы быстрее смогут дать обратную связь и являются наибо-
лее оперативными источниками для распространения информации. Главное 
постоянно поддерживать активность в таких каналах, чтобы потенциальные 
гости, видели, что ваше учреждение активно работает и даёт самую актуаль-
ную информацию.

 — массовая E-mail рассылка: в зависимости от профиля вашей потенци-
альной аудитории необходимы актуальные списки организаций и учрежде-
ний, которым будет интересно то или иное событие.
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и) «Просветительские мероприятия» играют ключевую роль в популя-
ризации киноиндустрии, особенно среди молодого поколения и начинаю-
щих творческих кадров. Они направлены на развитие навыков, расширение 
знаний и вовлечение общественности в мир киноискусства. Мастер-классы 
предоставляют участникам уникальную возможность обучаться у опытных 
профессионалов киноиндустрии, таких как режиссёры, сценаристы, опера-
торы и монтажёры. Образовательные мероприятия в области кино должны 
занимать центральное место в стратегии популяризации кинематогра-
фии в Красноярском крае. Они не только помогают развивать у молодёжи 
и общественности интерес к киноискусству, но и способствуют формирова-
нию профессиональных компетенций, необходимых для работы в этой сфере. 
Успешно реализованные образовательные инициативы помогают создать 
активное и творческое сообщество, которое будет поддерживать и разви-
вать кинематографию в регионе, укрепляя её культурные корни и способ-
ствуя дальнейшему росту и процветанию.

 — киношколы и курсы: организация курсов по кинообразованию для 
молодежи и взрослого населения помогает развить навыки и привлечь новое 
поколение в кинематографию;

 — мастер-классы и лекции: приглашение профессионалов из киноинду-
стрии (режиссёров, сценаристов, операторов) для проведения мастер-клас-
сов и лекций на темы, связанные с созданием фильмов, сценарием и продю-
сированием.
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й) Конкурсы для авторов (режиссёры, сценаристы, операторы, актёры): 
проведение конкурсов на лучший сценарий, короткометражный фильм или 
творческую идею. Победители получают финансирование или ресурсы для 
реализации своих проектов, через грантовую поддержку проектов. Эти кон-
курсы служат платформой для выявления талантливых режиссёров, сценари-
стов и производителей, а также содействуют созданию оригинальных произ-
ведений киноискусства.

Конкурсы для молодых авторов в области кино — это мощный инструмент, 
способствующий как выявлению новых талантов, так и развитию кинемато-
графии в Красноярском крае. Они не только способствуют созданию ори-
гинального контента, но и помогают авторам осознать важность киноискус-
ства как средства самовыражения и социального взаимодействия. Проводя 
подобные мероприятия, учреждения и организации смогут создать позитив-
ный имидж кинематографии, вовлечь широкую аудиторию и сформировать 
новые креативные сообщества в регионе.

Участники создают фильмы на заданные темы или в рамках определённых 
форматов. Мы определяем направление конкурса и формата (например, доку-
ментальное, анимационное или художественное кино); проводим публичный 
показ лучших фильмов, который сопровождается обсуждением с авторами, 
чтобы поделиться опытом и ответить на вопросы аудитории.

Конкурс документальных фильмов даёт возможность авторам исследовать 
социальные и культурные темы, представляя уникальные истории о жизни 
и окружении. Мы определяем основные темы, которые отражают живую 
реальность местных сообществ. Сопровождаем программы по обучению 
начинающих документалистов, где они смогут изучить технику и структуру 
документального кино. Устанавливаем связи с местными СМИ для освещения 
событий конкурса и показа работ.

к) Мероприятия по взаимодействию с сообществом «Семейные кинофе-
стивали»: организация мероприятий, ориентированных на семьи, с показами 
детских мультфильмов, анимации и фильмов, увлекающих зрителей всех воз-
растов.
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«Показы на открытом воздухе»: проведение летних кинопоказов в пар-
ках и общественных пространствах. Это позволит привлечь более широкую 
аудиторию и создать непринужденную атмосферу.

л) Кросс-культурное сотрудничество «Сотрудничество с другими реги-
ональными учреждениями»: установление партнерств с музеями, театрами 
и образовательными учреждениями для совместных мероприятий, что спо-
собствует кросс-культурному обмену и расширению аудитории.

«Кросс-промоция»: работа с компаниями, производящими или реализу-
ющими сопутствующие товары и услуги (например, местные кафе, магазины  
и т. д.), для организации специальных акций или мероприятий.
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МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ ОТДЕЛА ПО СВЯЗЯМ 
С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ В КОНТЕКСТЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ КИНОСОБЫТИЙ 

В ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ И РАБОТЕ СО СМИ
 В эпоху цифровых технологий и стремительного развития интернет-ком-

муникаций, эффективность PR в кинематографии становится особенно акту-
альной. Презентация кинособытий не ограничивается только традицион-
ными СМИ. Современные тенденции требуют кросс-маркетинга, активного 
использования социальных сетей и построения долгосрочных отношений 
с партнёрами. 

Настоящие рекомендации помогают отделу специальных проектов  
КГАУК «Енисей Кино» организовать продуктивную работу со СМИ и социаль-
ными платформами, а также задействовать бартерные и спонсорские меха-
низмы. В своей работе мы используем:

1. Основы работы со СМИ
1.1 Установление отношений с журналистами. Создали базу контактов 

местных журналистов, блогеров и редакторов. Проводим регулярные встречи 
с ними, чтобы обсуждать текущие события и возможности сотрудничества. 
Поддерживаем с ними активный диалог: отправляйте им пресс-релизы, 
а также интересные истории и инфоповоды о наших кинособытиях.

1.2 Пресс-релизы и медиа-материалы. Подготавливаем информативные 
пресс-релизы, выделяя уникальные аспекты наших кинособытий. Создаём 
медиа-киты с высококачественными фотографиями и видеоматериалами, 
чтобы журналисты могли легко использовать их в своих материалах. При-
меры пресс-релизов можно посмотреть в приложении № 1.

1.3. Прямое взаимодействие со СМИ. Организовываем пресс-конференции 
и помогаем журналистам попасть на съёмочные площадки, чтобы продемон-
стрировать свои проекты. Это способствует получению значимой медийной 
поддержки и освещению мероприятий.

2. Кросс-маркетинг и мероприятия по бартеру
2.1 Сотрудничество с местным бизнесом. Установили и развиваем связи 

с местными ресторанами, магазинами, учебными заведениями и другими 
организациями. Так, к примеру, предоставляем им возможность размещать 
рекламу в анонсах и промоакциях кинособытий в обмен на услуги (питание 
на мероприятиях, рекламные материалы). Взаимодействуем в рамках орга-
низации совместных мероприятий, включая специальные показы с участием 
этих бизнесов, что привлекает их клиентов на наши мероприятия и события.

 2.2 Спонсорские и благотворительные мероприятия. Привлекаем спон-
соров для финансирования наших кинособытий в век глобализации и посто-
янного сотрудничества государственных учреждений и бизнеса, происходят 
подобные коллаборации, для достижения единой цели. Организовываем бла-
готворительные показы, акции и мероприятия. Это не только повышает инте-
рес к событию, но и создаёт позитивный имидж в обществе.
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3. Онлайн взаимодействие и продвижение
3.1 Социальные сети как площадка для продвижения. Используя соци-

альные сети (сайт, VK, одноклассники, телеграмм) для анонсирования меро-
приятий, создаются посты, видеоролики и интерактивный контент, который 
привлекает внимание зрителей. Обязательным к публикации являются кадры 
«за кулисами» - со съёмочной площадки, интервью с участниками, отзывы 
и реакции людей, чтобы создать живую атмосферу вокруг события.

Ведение социальных сетей имеет огромное значение для различных 
типов организаций, будь то коммерческие компании, государственные учреж-
дения, или некоммерческие организации. Социальные сети не только помо-
гают построить связь с аудиторией, но и являются мощным инструментом 
для достижения различных целей. Особенно важно визуальное оформление 
социальной сети. Оно должно быть узнаваемым и соответствовать тематике 
киноискусства. Вот основные элементы оформления:

а) Цветовая палитра
 — основные цвета: используйте строгие и классические цвета, такие как 

тёмно-синий, бордовый, чёрный и золотой, которые ассоциируются с офици-
альными и культурными мероприятиями;

 — акцентные цвета: можно добавить яркие акценты — например, красный 
или оранжевый, для привлечения внимания к важной информации (анонсы 
событий, даты кинофестивалей);

 — нейтральные оттенки: серый, белый и пастельные тона для фона и вто-
ростепенных элементов.

б) Логотип и фирменные элементы
 — логотип: разработайте минималистичный и запоминающийся логотип, 

который включает в себя кинематографические элементы, такие как кино-
плёнка, кинокамера или проектор;

 — иконки и графика: используйте иконки, которые ассоциируются с кино, 
например, киноленты, хлопушки, билеты, экраны. Их можно интегрировать 
в шапки профиля и посты.

в) Шрифты
 — основной шрифт: выберите официальный, но современный шрифт для 

заголовков и важной информации;
 — второстепенный шрифт: для текстов и описаний можно использовать 

более лёгкий и нейтральный шрифт, который будет дополнять основной.

г) Оформление постов
 — шаблоны для постов: разработайте несколько шаблонов для различ-

ных типов контента: анонсы кинофестивалей, рецензии, новости кино, интер-
вью с режиссёрами и актёрами. Эти шаблоны должны быть единообразными, 
но с возможностью вариаций, чтобы публикации выглядели гармонично;
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 — фоновые изображения: используйте качественные фотографии с пре-
дыдущих кинофестивалей, постеры фильмов, кадры из культовых фильмов. 
Можно добавлять эффект виньетки или лёгкий фильтр для стилизации;

 — инфографика: создавайте инфографику для важных данных, таких как 
расписание кинофестивалей или статистика. 

д) Видео-контент
 — видеозаставка: для всех видеороликов можно создать унифицирован-

ную заставку с логотипом и названием кинофестиваля;
 — монтаж: используйте плавные переходы и элементы, такие как кино-

плёнка, которые ассоциируются с процессом создания фильма.

е) Фирменный хештег
 — хештеги: создайте уникальные фирменные хештеги, которые будут 

сопровождать каждый пост. Это поможет создать единый информационный 
поток и повысить узнаваемость паблика;

Визуальное оформление государственного паблика о кино должно быть 
профессиональным, сдержанным, но при этом творческим и динамичным. 
Важно поддерживать баланс между официальностью и культурной насыщен-
ностью, чтобы привлечь внимание аудитории и создать уникальный стиль, 
отражающий ценность и значимость киноискусства и фестивальных меро-
приятий.

3.2 Виртуальные события и прямые трансляции
Проведение прямых трансляций через ВК или Яндекс.Трансляции позво-

лит вам взаимодействовать с вашими зрителями в режиме реального вре-
мени.

3.3 Реклама и таргетинг
Возможно использование платной рекламы в социальных сетях для дости-

жения целевой аудитории. Задача — привлечь группу людей, интересующихся 
кино или культурными мероприятиями. Правильно настраивая геотаргетинг, 
мы увеличиваем количество внимания людей, находящихся в нашем регионе.

Эти методические рекомендации помогут вашему отделу или специалисту 
по связям с общественностью максимально эффективно представить кино-
события в информационном пространстве, используя доступные современ-
ные инструменты и подходы. Адаптация кросс-маркетинга, работа со СМИ, 
использование онлайн-платформ и модных трендов обеспечат успешное про-
движение кино и его мероприятий, способствуя развитию культурной среды 
в Красноярском крае. Помните, что ваш успех напрямую зависит от уровня 
взаимодействия с аудиторией и способности адаптироваться к изменениям 
в современном медиа.

Но прежде, чем приступить к работе над проектом мероприятия, необхо-
димо чётко разложить все пункты практической работы, определив при этом 
ваши ресурсы, возможные сложности и потенциальный эффект от реализа-
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ции проекта. В своей работы обязательно придерживаемся следующих пун-
ктов:

1. Стратегия взаимодействия со СМИ
1.1 Определение целевой аудитории. Проанализируйте потенциального 

зрителя кинособытий: молодёжь, семьи с детьми, любители искусства и так 
далее. Это поможет точно настроить сообщения и выбрать подходящие 
медиа.

1.2 Создание медиаплана. Разработайте полный медиаплан, включаю-
щий ключевых игроков (журналисты, блогеры, телевидение), каналы (онлайн, 
оффлайн) и периодичность взаимодействия. Используйте разные форматы 
подачи информации: пресс-релизы, интервью, статьи, видеоролики и т.д.

1.3 Подготовка пресс-релизов. Профессионально оформленные пресс-ре-
лизы должны содержать информацию о событии, его организаторах или 
авторах, концепции мероприятия и важные даты. Включите цитаты от режис-
сёров или актёров, описание уникальных аспектов кинособытия.

2. Кросс-маркетинг и партнерство
2.1 Сотрудничество с учреждениями. Установите партнерство с образова-

тельными учреждениями, театрами, музеями и библиотеками, сотрудничество 
с которыми позволит расширить аудиторию и получить новый опыт создания 
мероприятий. 

2.2 Маркетинг через сообщество. Создавайте мероприятия, ориентируясь 
на локальные интересы. Например, совместные показы фильмов с обсужде-
ниями на актуальные темы помогут привлечь внимание местных СМИ и зри-
телей.

3. Организация бартерных мероприятий
3.1 Обмен услугами. Рассмотрите возможность сотрудничества с местными 

бизнесами и предприятиями. Например, кинотеатр или студия может предо-
ставить своё место в обмен на рекламную анонсацию на афишах и в соц-
сетях. Подписывайте партнерские соглашения, фиксируя условия, которые 
могут включать скидки для зрителей или совместные рекламные акции.

4. Спонсорские и благотворительные мероприятия
4.1 Привлечение спонсоров. Определите потенциальных спонсоров, кото-

рые заинтересованы в культурном развитии региона и готовы поддерживать 
кинособытия, как финансово, так и через предоставление услуг. Расширьте 
возможности спонсорства путем создания разных пакетов для бизнеса, 
включая дифференцированные опции присутствия на мероприятиях (брен-
дирование, выставка, упоминание в пресс-релизах).

4.2 Благотворительные акции. Организация благотворительных меро-
приятий или показов вне программы позволяет привлечь внимание СМИ 
и активизировать поддержку со стороны общества. Существует возможность 
отчисления части полученных средств на поддержку местных сообществ.
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5. Социальные медиа и онлайн-продвижение
5.1 Актуальность цифровых платформ. Сосредоточьтесь на продвижении 

кинособытий через социальные медиа: ВКонтакте, Телеграмм, Однокласс-
ники и т.д. Создайте увлекательный контент, который заинтересует.

5.2 Взаимодействие с лидерами мнений. Сотрудничайте с местными бло-
герами и влиятельными личностями, чтобы они активно делились информа-
цией о ваших проектах в своих социальных сетях.

6. Поддержка обратной связи
6.1 Обсуждение результатов. После завершения каждого мероприятия 

организуйте обратную связь с участниками, зрителями и партнёрами. Убеди-
тесь, что вы учли их мнения для повышения качества будущих событий.

6.2 Постоянный мониторинг. Отклики в СМИ и социальных сетях о кино 
событиях должны вестись постоянно. Это поможет вам адаптировать свою 
стратегию и улучшать качество мероприятий.
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Работа КГАУК «Енисей Кино» в Красноярском крае демонстрирует высо-

кую значимость культурного института, способного активно содействовать 
развитию кинематографа. Благодаря вышеперечисленным усилиям, не только 
обеспечивается доступность кино, но и создаётся общность зрителей и про-
фессионалов, что особенно важно для развития культурного пространства 
региона в целом.

Задача — не просто выполнять стандартные действия, но и выделяться, 
ориентируясь на актуальные тренды и потребности сообщества. Эффектив-
ная реализация данных рекомендаций позволит вам не только привлечь 
внимание к кинособытиям, но и содействовать развитию культурной среды 
в регионе.

Применение методических рекомендаций может стать основой для фор-
мирования устойчивого интереса к кинематографу в городах Красноярского 
края. Такой подход не только повысит уровень вовлечённости обществен-
ности, но и создаст новые возможности для роста и развития краевой куль-
туры. Специалисты отдела по связям с общественностью могут использовать 
данные идеи, адаптируя их к уникальным особенностям и потребностям сво-
его района, тем самым способствуя успешной популяризации кино как вида 
искусства и важного инструмента культурного взаимодействия. 
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Приложение № 1

Пресс-релиз
06.05.2024

Объявлена полная программа и расписание III Международного фестиваля 
фильмов для детей и юношества «Герой», который пройдет с 20 по 24 мая 
2024 года в пяти населённых пунктах края: г. Красноярск, г. Норильск,  
г. Зеленогорск, г. Назарово, п. Балахта. 

ВХОД НА ВСЕ МЕРОПРИЯТИЯ КИНОФЕСТИВАЛЯ БЕСПЛАТНЫЙ.

Учредитель кинофестиваля: Министерство культуры Красноярского края, 
организатор – КГАУК «Енисей кино».

Фильмы из России, Беларуси, Египта, Ирана, Индии, Аргентины, Нидерлан-
дов, Мексики и других стран вошли в конкурсную программу III Международ-
ного фестиваля фильмов для детей и юношества «Герой». Всего в программе 
представлено 100 кинолент из 28 стран мира (среди которых 52 премьеры). 

Торжественная Церемония открытия III Международного фестиваля филь-
мов для детей и юношества «Герой» состоится 20 мая в 19:00 в главном дворце 
кинофестиваля кинотеатре «Синема Парк» (ул. Дубровинского, 1и). на церемо-
нии будут присутствовать Президент кинофестиваля Владимир Грамматиков, 
члены жюри, почетные гости и участники – представители фильмов-конкур-
сантов.

Фильмом открытия фестиваля оргкомитет кинофестиваля выбрал про-
ект новосибирских кинематографистов «Суворовец 1944» (режиссер Денис 
Казанцев, 2024, 6+). Это история о 13-летнем мальчике, который отважно 
защищает свою деревню и жителей в то время, когда отец ушел на фронт. 
Кинокартину представят и обсудят со зрителями продюсер Игорь Шибанов, 
исполнитель главной роли Всеволод Казанцев и актриса Александра Казан-
цева.

Одновременно с торжественным открытием, 20 мая начнутся конкурс-
ные показы фильмов основных номинаций в городах кинофестиваля. Многие 
фильмы авторы представят зрителям лично. После показов состоится обсуж-
дение кинокартин.

ИНОСТРАННЫЕ ФИЛЬМЫ ДЕМОНСТРИРУЮТСЯ НА ЯЗЫКЕ ОРИГИНАЛА 
С РУССКИМИ СУБТИТРАМИ.

Помимо кинопоказов конкурсных и внеконкурсных фильмов пройдут 
творческие встречи и мастер-классы с известными актёрами и режиссёрами, 
круглый стол. 

МИНИСТЕРСТВО КУЛЬТУРЫ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
КРАЕВОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ
УЧРЕЖДЕНИЕ КУЛЬТУРЫ «ЕНИСЕЙ КИНО»

enisey-kino.ru
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Фестиваль посетят гости из Ирана, Китая, Киргизии и, конечно же, раз-
ных регионов России – это режиссеры и актеры, сценаристы и продюсеры. 
Среди них знаменитая актриса кино и дубляжа Виталия Корниенко («Тётя 
Марта», «Одна дома», «Мажор в Сочи», «Красный пять», «Папины дочки. 
Новые»); кинорежиссер Андрей Богатырев («Вампиры средней полосы» 
«Белые ночи», «Красный призрак», «Легенда о самбо»), режиссёр анимаци-
онного проекта «Смешарики», обладатель премий «ТЕФИ-кидс» и «Золо-
той орел» Денис Чернов; автор и сценарист находящегося в производстве 
полнометражного анимационного фильма «Сказки Енисея», проектов «Фин-
ник», «Смешарики» Татьяна Белова; председатель жюри, кинорежиссёр, 
писатель, кинодраматург, продюсер, заслуженный деятель искусств РФ Вла-
димир Алеников; президент фестиваля, советский и российский кинорежис-
сёр, кинодраматург, продюсер, актёр кино, Заслуженный деятель искусств 
РФ, профессор ВГИК имени С.А. Герасимова Владимир Грамматиков. Перед 
показами они расскажут о своих киноработах, проведут творческие встречи  
и мастер-классы.

С программой и расписанием III Международного фестиваля фильмов для 
детей и юношества «Герой»можно ознакомиться на сайте:
https://geroyfilm.ru/raspisanie-2024/

В рамках внеконкурсной программы Международного фестиваля фильмов 
на площадках Кинофестиваля будут представлены специальные программы:

 ● программа к 100-летию со дня рождения В.П. Астафьева, в которую вой-
дут документальные фильмы о сибирском писателе и игровые фильмы, сня-
тые по его произведениям;

 ● программа к 100-летию киностудии «Беларусьфильм», включающая луч-
шие образцы фильмов для детей и юношества, снятые студией за вековую 
историю;

 ● программа показов фильмов на плёнке из фильмофонда «Енисей кино» 
в историческом здании учреждения в г. Красноярске, в кинозале которого 
осуществляется показ фильмов с киноплёнки (21-23 мая, КГАУК «Енисей 
Кино»).

Также в городах проведения фестиваля фильмов «Герой» пройдут специ-
альные мероприятия — показы проекта КГАУК «Енисей кино» «Енисейский 
Меридиан. Фронту» при участии жителей края, которые оказывают помощь 
или участвуют в СВО:

21 мая в 15:00 г. Норильск: показ серии киножурнала «Енисейский 
меридиан. Фронту. Олег Шалдаев: «Мои спасённые - мой пропуск в рай»  
(КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 29 мин. , 12+). После просмотра зрители 
смогут пообщаться с героем выпуска.
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21 мая в 16:00 г. Красноярск, «Дом Кино» (арт-чердак): показ серии 
киножурнала «Енисейский меридиан. Фронту. Ольга и Алексей Язевы»  
(КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 19 мин. , 12+). После просмотра зрители 
смогут пообщаться с героями выпуска.

23 мая в 15:00 п. Балахта: показ серии киножурнала «Енисейский мери-
диан. Фронту. Ольга и Алексей Язевы» (КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 
19 мин. , 12+). Просмотр и обсуждение.

23 мая в 11:00 г. Назарово: показ серий киножурнала «Енисейский мери-
диан. Фронту. Ольга и Алексей Язевы» (КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 
19 мин. , 12+), «Енисейский меридиан. Фронту. Борис Арефьев. Волонтёры 
Назарово» (КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 12 мин. , 12+). После просмо-
тра зрители смогут пообщаться с героями выпуска.

24 мая в 17:00 г. Зеленогорск: показ серий киножурнала «Енисейский 
меридиан. Фронту. Ольга и Алексей Язевы» (КГАУК «Енисей кино», Россия, 
2023, 19 мин. , 12+), «Енисейский меридиан. Фронту. Олеся Хомайко и Жанна 
Мандзий» (КГАУК «Енисей кино», Россия, 2023, 7 мин. , 12+). После просмотра 
зрители смогут пообщаться с героями выпуска.

Торжественная церемония закрытия III Международного фестиваля филь-
мов для детей и юношества «Герой состоится в городе Красноярске 24 мая 
в 19.00 на главной фестивальной площадке – в кинотеатре «Синема Парк»  
(ул. Дубровинского, 1и). На церемонии будут объявлены победители. Всего 
в рамках смотра будет разыграно восемь наград. Они достанутся авторам 
лучших полнометражных и короткометражных игровых, анимационных 
и документальных фильмов. Отдельного внимания заслуживает специальная 
номинация «Кто твой Герой?», в которой представлены ленты от кинемато-
графистов в возрасте до 18 лет.

После завершения Кинофестиваля «Герой», по традиции, стартует Эхо 
Международного кинофестиваля – в кинозалах по всему Красноярскому 
краю до 30 июня будут показаны избранные кинокартины.

СПРАВКА «Герой»:
Кинофестиваль ведёт свою историю с 2018 года, когда он прошёл в фор-

мате всероссийского. Статус международного фестивалю был присвоен 
в 2020 году. В 2021 году кинофестиваль внесён в Закон Красноярского края 
от 17.06.2021 № 11-5188 «О патриотическом воспитании».

При Кинофестивале третий год действует киношкола, ученики кото-
рой станут активными участниками дискуссионного штаба подростков 
после показов конкурсных фильмов и обсуждений. Напомним, что в 2022  
и 2023 гг. уже проходило обучение в киношколе инекоторые выпускники про-
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должили свое образование в высших учебных заведениях страны и за рубе-
жом по направлению киноиндустрии. 

Основной целью Кинофестиваля является знакомство детейс выдающи-
мися образцами современного отечественного и мирового кинематографа, 
формирование высоких духовно-нравственных ценностей, эстетического 
отношения к окружающей действительности, художественного вкуса, а также 
освоение детьми современных кино- и анимационных технологий.

Информация для СМИ: 
+7 929-321-48-36 Наталья Катунина, 
руководитель отдела специальных проектов «Енисей кино».

 — Трейлер фестиваля по ссылке
 — Фотографии по ссылке

Информация для зрителей:
Тел.: +7 (983) 280-04-40— отдел организации мероприятий *Иностран-

ные фильмы демонстрируются на языке оригинала с русскими субтитрами.
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Пост-релиз
08.10.2024

7 октября в Красноярском крае завершились съёмки полнометражного 
художественного фильма «Дедушка» (режиссёр Святослав Власов) производ-
ства кинокомпании ООО «Мустангфилм». 

Организационную и информационную поддержку проекту оказало КГАУК 
«Енисей кино». 

Продюсер картины — Егор Шорохов, уроженец города Игарки Красно-
ярского края, ранее работавший над такими проектами, как «Умная Маша», 
«Непослушник», «Стендап под прикрытием» и «Оливье». Егор также участво-
вал во II и III Международных форумах кинопроизводителей в Красноярском 
крае, организованных при поддержке Министерства культуры Красноярского 
края.

Фильм «Дедушка» — это история взросления и преодоления страхов. Глав-
ные герои — дед и его внук, который страдает агорафобией (расстройством 
психики, в рамках которого появляется страх скопления людей). В попытке 
помочь внуку, дедушка подвергает свою жизнь и мальчика опасности, 
и теперь судьба семьи зависит от того, сможет ли мальчик справиться с фоби-
ями и сибирской тайгой.

«Полнометражный художественный фильм «Дедушка» — это проект, реа-
лизованный при поддержке гранта Министерства культуры Российской 
Федерации. Съемочная группа фильма включала в себя около 80 человек, 
из которых 60 – это специалисты из Красноярского края, а одну из ключевых 
ролей в картине сыграла Дарья Мамичева, артистка Красноярского театра 
юного зрителя. Опыт, который получают красноярские актёры, работая 
в таких проектах наряду со звёздами кино и театра, очень ценен. Также 
важно, что наша талантливая молодежь, выпускники творческих специаль-
ностей, видят, что у них есть возможность реализовать свой потенциал, 
не покидая родного края», — прокомментировал Аркадий Зинов, министр 
культуры Красноярского края.

Главные роли исполнили Владимир Гостюхин — заслуженный артист РСФСР, 
известный по фильмам «Дальнобойщики», «Рваный ветер», «Многодетство», 
«Крутые меры», и Всеволод Клименок — юный актёр, для которого эта работа 
стала уже второй главной ролью в кино, несмотря на его возраст всего  
в 12 лет. 

МИНИСТЕРСТВО КУЛЬТУРЫ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
КРАЕВОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ
УЧРЕЖДЕНИЕ КУЛЬТУРЫ «ЕНИСЕЙ КИНО»

enisey-kino.ru
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В фильме также приняли участие ведущие российские актёры:
Ирина Пегова — народная артистка РФ, лауреат премии «Золотой орёл» 

(фильмы «Прогулка», «Царская прививка», «Шаляпин», «Акушерка»);
Константин Чепурин — российский актёр и сценарист (фильмы «О чём 

говорят мужчины», «День радио», «Кухня»);
Ольга Виниченко — актриса кино (фильмы «Шпион», «Жена полицейского», 

«Секретарша»);
Артём Ткаченко — российский актёр (фильмы «Один вдох», «Вампиры сред-

ней полосы», «Золото Умальты»).
Основные съёмочные локации — это живописные места Красноярского 

края: Национальный парк «Красноярские столбы», хутор в Берёзовском рай-
оне, посёлок Мина, берег реки Мана и посёлок Памяти 13 Борцов.

Именитые артисты поделились своими впечатлениями о Красноярском 
крае:

Владимир Гостюхин: «Такой край красивый, суровый, богатый. Я не первый 
раз здесь, работал в Красноярске над фильмом «Магистраль» 30 лет назад. 
Конечно, Красноярск сильно изменился за это время».

Ирина Пегова: «В Красноярском крае я второй раз в жизни и оба раза была 
в полном восторге. Очень красивый край».

Артем Ткаченко: «Краем глаза удалось увидеть Национальный заповедник 
«Столбы», это очень красивое место, живописное. Особенно, когда знаешь, 
что в Красноярском крае ходят 30 тысяч медведей».

Константин Чепурин: «Я в этих краях не первый раз и всегда хороший, 
душевный прием. Мы сначала снимали в тайге, на хуторе. Там просто кра-
сота неописуемая».

Справка: 
24 ноября 2022 года на сессии Законодательного Собрания был при-

нят Закон «О государственной поддержке кинематографии в Красноярском 
крае». 

За этот период при поддержке КГАУК «Енисей кино» в Красноярском крае 
прошли съемки более шести федеральных кинопроектов («Красный Яр», 
«Невский-7», «Первый отдел» (2 сезона), «Великолепная пятерка», многосе-
рийный фильм «Ронин») и тд. 

С 2022 года в киносъемках приняли участие жители Красноярского края: 
более 180 профессиональных актёров, более 400 – актёров массовых сцен, 
а также задействовано более 80 специалистов кинопроизводства.

Фото: Владислав Бордушко/ «Енисей кино», Вячеслав Шишкин/ «Енисей кино»

Контактная информация для СМИ:
8-929-321-48-36 Наталья Катунина,
Руководитель отдела специальных проектов «Енисей кино».
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Пресс-релиз
09.08.2024

27 августа российские кинематографисты отмечают профессиональный 
праздник – День российского кино.

В рамках праздника 24 августа в стране пройдет 9-я Всероссийская акция 
«Ночь кино». В эту ночь кинотеатры, концертные залы, музеи и библиотеки 
проводят для гостей лекции и экскурсии, мастер-классы и встречи с акте-
рами, концерты, квизы и показы известных фильмов. 

Организатор акции: Министерство культуры Российской Федерации, Фонд 
кино и портал культурного наследия и традиций России «Культура.РФ».

Организатор акции в Красноярском крае: КГАУК «Енисей кино».
«День российского кино давно является важной датой в культурной 

жизни страны. Это не только праздник искусства кинематографа, но и сим-
вол, напоминающий о многовековой истории российского и советского кине-
матографа. Правительством и Министерством культуры Красноярского 
края делается все, чтобы кино развивалось у нас в регионе!», — отметила 
генеральный директор «Енисей кино» Ирина Белова.

24 августа в Красноярском крае более чем на 200 площадках пройдут 
бесплатные показы самых кассовых российских картин 2024 года:

 ● «По щучьему велению» (реж. А. Войтинский, 2023, 115 мин. ,6+)
киноэкранизация русской народной сказки. Если ты идешь на рыбалку — 
будь готов к тому, что вытянешь рыбу своей мечты, волшебную Щуку, которая 
может исполнить три любых твоих желания. Только Емеля спустил два жела-
ния на ветер, а третье решил приберечь. Поэтому, чтобы добиться руки цар-
ской дочери Анфисы, придется ему действовать без волшебной силы, самому. 
А помогать ему будет Щука, которая без своей шкурки предстает обычной 
девушкой Василисой. Вместе им предстоит найти скатерть-самобранку, 
встретиться с Котом Баюном, отправиться в мрачное царство Кощея и понять, 
что настоящее чудо — это быть с тем, кого любишь.

 ● «Сто лет тому вперед» (реж. А. Андрющенко, 2024, 142 мин. , 12+)
российский фантастический фильм 2024 года режиссёра Александра Андрю-
щенко по мотивам одноимённой повести Кира Булычёва (1978).

Они живут в разных мирах. Коля Герасимов — в Москве 2024 года, Алиса 
Селезнёва — на сто лет позже. Коля — обычный старшеклассник, ему нет дела 
до будущего. Алису не отпускает прошлое: она пытается найти маму, которая 
пропала, сражаясь с космическими пиратами. Встреча Алисы и Коли станет 
началом невероятных приключений.

МИНИСТЕРСТВО КУЛЬТУРЫ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
КРАЕВОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ
УЧРЕЖДЕНИЕ КУЛЬТУРЫ «ЕНИСЕЙ КИНО»

enisey-kino.ru
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 ● «Воздух» (реж. А. Герман мл. , 2023, 150 мин, 18+)
художественный фильм российского режиссёра Алексея Германа-младшего, 
главные роли в котором сыграли Анастасия Талызина, Аглая Тарасова, Елена 
Лядова и другие.

Великая Отечественная война. В СССР идут тяжелые бои, немецкая армия 
наступает. В смешанный авиационный полк прибывает подразделение лет-
чиц. Все они — юные, необстрелянные и не понимают, что такое война. Девуш-
кам приходится трудно в мужском мире, но они день за днем в череде воз-
душных схваток доказывают, что они не хуже мужчин.

Площадки акции «Ночь кино» в Красноярском крае можно посмотреть 
по ссылке: https://enisey-kino.ru/news/10274/ 

Культурная программа IX Всероссийской акции «Ночь кино» в Красноярске:
24 августа в 19:00 на главной площадке мероприятия - речной клуб 

«Остров» (Абаканская протока, Остров Отдыха, 15Б) гостей будет ждать насы-
щенная культурная программа от «Енисей кино», а также весь вечер будет 
работать атмосферная фотозона, на которой можно сделать фото и оставить 
«Ночь кино» в памяти:

 ● 19:00-20:30 – киноквиз и беспроигрышная лотерея
 ● 20:30-21:00 – выступление Владимира Балыкова, экспериментального 

кавер-исполнителя, победителя в номинации «Лучший поп-исполнитель» 
музыкального конкурса — «ШоУБиЗ». Вместе с гостями мероприятия Влади-
мир исполнит всеми любимые песни из российских кинофильмов.

 ● 21:00-21:20 – шоу каскадеров Мото-Театра Александра Елагина, прини-
мавших участие в съёмках сериала «Ронин» (кинокомпания «Триикс Медиа»).

 ● Гостей ждёт театрализованное выступление талантливых авто-мо-
то-спортсменов с использованием спецоборудования. Каскадёры и органи-
заторы подготовили для жителей города особый сюрприз в честь праздника.

 ● 21:30 – кинопоказ на открытом воздухе: «По щучьему велению»  
(реж. А. Войтинский, 2023, 115 мин. , 6+), «Сто лет тому вперед» (реж.А. Андрю-
щенко, 2024, 142 мин. , 12+), «Воздух» (реж. А. Герман мл. , 2023, 150 мин, 18+).

В Красноярске кинопоказы пройдут не только в кинотеатрах, но и в парках, 
скверах, спортивно-развлекательных комплексах и других местах города:

 ● Речной клуб «Остров» (Абаканская протока, Остров Отдыха, 15Б).
 ● Кинотеатр «Дом кино» (просп. Мира, 88).
 ● СДК «Мечта» (ул. Мичурина, 30).
 ● Фанпарк «Бобровый лог» (Сибирская, д. 92, стр. 23).
 ● Парк на Каменке (ул. Академика Павлова, д. 21).
 ● Открытый кинотеатр «Мама, я в кино!» (пр-кт им. газеты Красноярский 

рабочий, 115а).
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 ● Штаб общественной поддержки ЕДИНОЙ РОССИИ в Красноярском 
крае (ул. Ленина, 102).

 ● МТБЦ «Пилот» (ул. Аэровокзальная, 10).
 ● Пекарня «Формула хлеба» (проспект Мира, 81А).
 ● Русский бар «Второе дыхание (пр. Мира, 79).
 ● КГАУК «Енисей кино»(ул. Пролетарская, 153).

26 августа кинопоказы в честь праздника «День российского кино»  
в КГАУК «Енисей кино» (ул. Пролетарская, 153):

 ● 16:30 «Невероятные приключения итальянцев в России» (реж.  
Э. Рязанов, 1973, 104 мин. ,12+).

 ● 18:30 «Брат» (реж. Алексей Балабанов, 1997, 100 мин. ,18+) – показ 
на киноплёнке.

27 августа кинопоказ в честь праздника «День российского кино»  
в КГАУК «Енисей кино» (ул.Пролетарская,153):

 ● 18:30 «Курьер» (реж. К. Шахназаров, 1986, 90 мин. , 18+) -показ 
 ● на киноплёнке.
 ● 20:00 «Невероятные приключения итальянцев в России» (реж. 

Э. Рязанов, 1973, 104 мин. ,12+). Пекарня «Формула хлеба» (проспект Мира, 81А).
 ● 21:30 Конкурсная программа Фестиваля уличного кино. Русский бар 

«Второе дыхание (пр. Мира, 79).

Напомним, что «Енисей кино» не только является организатором меро-
приятий и проектов в сфере кинематографии, но активно содействует орга-
низации съемок на территории Красноярского края.

24 ноября 2022 года на сессии Законодательного Собрания во втором 
чтении был принят Закон «О государственной поддержке кинематографии 
в Красноярском крае». 

За этот период в Красноярском крае прошли съемки более шести кино-
проектов («Красный Яр», «Невский», «Первый отдел» (2 сезона), «Велико-
лепная пятерка», «Новогоднее письмо», многосерийный фильм «Ронин»). 
К съёмкам в августе и сентябре готовятся проекты: «Я - бывший алкоголик», 
студенческий документальный проект ВГИКА «Саня», художественный про-
ект киномании «Мустанг фильм»- «Дедушка».

За прошедшие 2 года в кино снялись жители Красноярского края: это 
более 180 профессиональных актёров, более 400 – актёров массовых сцен, 
а также задействовано более 80 специалистов кинопроизводства.

Информация для СМИ:
8-929-321-48-36 Наталья Катунина,
Руководитель отдела специальных проектов «Енисей кино».
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